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Nni di metodo

ﬁ I CAMPIONE INTERVISTATO

15.153 casi

INTERVISTE: con distribuzione
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(Computer Assisted Web
Interviewing)
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ETA GENERE

ISTRUZIONE

O

48

Uomini

18 - 24 anni 8
25-34 anni 13
35-44 anni 16
45 - 54 anni 19
55 - 64 anni

pit di 64 anni 13

bassa 15

media 62
alta 23

©2021 Eumetra. All rights reserved

3l

AREA GEOGRAFICA

AMPIEZZA CENTRO

.. Finoa
U} 20.000
7\, A_ Da20.000a
1713 100000
2l Dal0la
St 500,000

500.001
e piu

Base casi: 15.153, totale Italia, valori%
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di metodo: il campione intervistato

ACQUISTI

NUCLEO FAM.

PROFESSIONE

lo assieme
ad altre
persone

2J

Me ne

occupo solo
io

un componente
due componenti 34
tre componenti

quattro o piu

Imprenditore / libero professionista
Artigiano / commerciante
Dirigente / quadro

Impiegato

Operaio

Casalinga

Studente

Pensionato

Non occupato /in cerca di occupazione

Altro




dMfluenza dei volantini cartacei sulla spesa

Le capita di organizzare la sua spesa in base alle offerte riportate sui volantini cartacei? Se si, ogni quanto?

ORGANIZZAZIONE SPESA IN BASE

totale

Promomedia

ALLE OFFERTE: ADV
Si, sempre, tutte le volte 24 31
Si, spesso ma non sempre 43 45
S, ma solo qualche volta 17 14
Si, ma solo raramente 9 ©
No, mai 7 4

.

TOTALE
CAMPIONE

%sempre + spesso

PROMOMEDIA
ADV

67%

76%

2J

Le capita di comprare qualcosa che non aveva in mente, solo per averla vista sul volantino? Se si, quanto spesso le capita?

ACQUISTO INFLUENZATO DAL
VOLANTINO:

totale

Si, molto spesso

Si, qualche volta

Promomedia

ADV

Si, raramente

No, non mi capita
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n

Base casi: 15153, totale Italia, valori % settembre 2020

TOTALE
CAMPIONE

%molto + qualche volta

PROMOMEDIA
ADV

77 %

84
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@tilita e I'interesse vs le informazioni promozionali per
ezzo di comunicazione

Quanto ha giudicato interessanti e utili le informazioni promozionali che ha ricevuto da questo mezzo di comunicazione?

B molto utili molto +abbastanza utili
HHH Materiale promozionale nel supermercato 76
oo
| ® | Internet 58
@ Televisione 48
Stampa (quotidiani, periodici) 41
—
o= Radio 36
©2021 Eumetra. All rights reserved Base casi: chi dichiara di aver ricevuto informazioni per ogni mezzo 5

settembre 2020, base casi: 15.153, totale Italia



eresse verso la presenza, nei volantini del
permercato, di promozioni su tutte le categorie

merceologiche
Quanto riterrebbe interessante se nei volantini cartacei dei supermercati trovasse anche...
INTERESSE PRESENZA SUL VOLANTINO DI TUTTE LE CATEGORIE TOTALE MOLTO+ABBASTANZA
MERCEOLOGICHE Uomo

Si, sarebbe molto interessante

Si, sarebbe abbastanza
interessante

Sarebbe indifferente

No, sarebbe poco interessante

No, non sarebbe per niente
interessante
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Donna
Tra 18 e 24 anni
Tra 25 e 34 anni
84 Tra 35 e 44 anni
Tra 45 e 54 anni
48 Tra 55 e 64 anni
Oltre 64 anni
Titoloistr.basso
12 Titolo istr.medio
Titolo istr.alto
Nord Ovest
] 2

36

Nord Est
Centro
Sud e Isole
] 2 amp.centro 0-20000
amp.centro 20001-100000

amp.centro 100001-500000
amp.centro 500001-5000000

2J
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ategorie merceologiche piu desiderate

Quanto riterrebbe interessante se nei volantini cartacei dei supermercati trovasse anche...

DESIDERATA VS VOLANTINI: totale Promomedia
% molto + abbastanza Y \)Y;

Offerte e promozioni su viaggi 53 58
Offerte relative al mondo dei motori (auto, moto...) 36 41 @ o
Offerte relative al mondo delle assicurazioni 32 38
Offerte relative al mondo delle banche 28 33

Base casi: 15.153, totale Italia, valori% 7
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eri di PROMOMEDIA ADV

PROMOMEDIA ADV
@ Numero medio volantini ricevuti 0,65
Valori estrapolati (.000) 16.987
Su 100 volantini ricevuti ne sono stati consultati
73%
(%)
(@) Numero medio volantini consultati 0,48
Valori estrapolati (.000) 12.412
Numero consultazioni totali in famiglia (dalla B0
% persona intervistata + altri familiari) !
Totale consultazioni (.000) 45.002

Base casi: 15.153, totale Italia, valori %
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